Zatacznik nr 1 do
Zarzadzenia nr 0050.48.2014
z dnia 12 maja 2014 r.
Burmistrza Wiecborka

REGULAMIN KONKURSU

NA ZNAK GRAFICZNY (LOGO/LOGOTYP) WIECBORKA

§1.
ORGANIZATOR KONKURSU

Organizatorem Konkursu jest Urzad Miejski w Wigcborku (dalej zwany ,,Organizator”)
z siedziba w Wigcborku przy ul. Mickiewicza 22, reprezentowanym przez Burmistrza
Wigcborka — Pawta Toczko.

§2.
TERMINY

Termin dostarczenia prac konkursowych mija 06.06.2014 r. o godzinie 15:00. Posiedzenie
Komisji Konkursowej odbedzie si¢ 09.06.2014 r. Ogloszenie wynikow nastapi nie pozniej niz
w ciagu 7 dni od dnia posiedzenia Komisji.

§ 3.
CEL KONKURSU

1. Celem Konkursu jest wylonienie najlepszego znaku graficznego, ktory bedzie
wykorzystywany przez Urzad Miejski w  Wiecborku do celéw promocyjnych
1 informacyjnych poprzez przedstawienie symbolu Wigcborka, specyfiki miasta, jego warto$ci
historycznych, turystycznych, rekreacyjnych, kulturowych, spolecznych, gospodarczych
(w formie skrotowej, ale tatwej do rozpoznania i zapamigtania).

2. Znak graficzny ma by¢ utrzymany w luznej konwencji graficznej. Dopuszcza sig
wykorzystanie znaku w materiatlach marketingowych i promocyjnych typu: odziez, gadzety
reklamowe, plakaty, zaproszenia, foldery, billbordy, postery, roll-upy, prezentacje, serwisy
internetowe oraz na innych materialach przygotowywanych, wydawanych lub zlecanych
przez Urzad Miejski w Wigcborku.



3. Znak graficzny musi zawiera¢ czytelny napis WIECBORK zapisany w dowolnej technice
i przy uzyciu dowolnej stylizacji literowe;j.
4. Znak graficzny nie moze wykorzystywa¢ oficjalnego herbu Gminy Wigcbork. Moze
natomiast nawiazywac do jego elementow.

§4.
WARUNKI UCZESTNICTWA

1. Konkurs ma charakter otwarty. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda osoba fizyczna
lub prawna, ktéra zapoznala si¢ z niniejszym Regulaminem i akceptuje jego postanowienia
(dalej zwany ,,Uczestnik”). W przypadku osoby niepelnoletniej na udzial w konkursie
pisemna zgod¢ musi wyrazi¢ prawny opiekun. Zgode¢ nalezy dotaczy¢ do projektu
konkursowego. Wz6r zgody stanowi zatacznik nr 1 Regulaminu Konkursu.

2. W Konkursie nie moga bra¢ udzialu cztonkowie Komisji Konkursowej oraz cztonkowie ich
najblizszej rodziny. Przez najblizsza rodzing rozumie si¢ wspoOtmatzonka, zstepnych,
wstepnych oraz rodzenstwo.

3. Kazdy uczestnik moze ztozy¢ dowolna liczbe projektow. Kazda pracg nalezy zlozy¢
pojedynczo w osobnej kopercie.

4. Przystapienie do Konkursu polega na przestaniu lub dostarczeniu projektu znaku
graficznego w zamknigtej kopercie z dopiskiem: KONKURS NA ZNAK GRAFICZNY
WIECBORKA.

5. Do projektu nalezy dolaczy¢ wlasnorgcznie podpisang kart¢ zgloszeniowa, ktora stanowi
zatacznik do niniejszego regulaminu.

6. Projekt znaku graficznego wraz z karta zgloszenia nalezy dostarczy¢ osobiscie do Urzedu
Miejskiego w Wiegcborku (pok. nr 2, ul. Mickiewicza 22, 89- 410 Wigcbork), badz przestaé
poczta na wyzej wskazany adres, badz droga e-mailowa na adres promocja@wiechork.pl
w terminie do 6 czerwca 2014 r.

7. O waznosci oferty decyduje data wptywu do Urzedu Miejskiego.

8. UWAGA: projekty przestane i zloZzone po terminie nie bgda rozpatrywane przez Komisjg
Konkursowa. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za ewentualne zaginigcie lub
uszkodzenie projektu powstale w czasie przesyiki.

9. Projekty powinny by¢ przekazane w formie elektronicznej w formacie PDF, jpg lub pgn
(na ptycie CD lub DVD). Moga to takze by¢ projekty wykonane jako praca plastyczna
w wersji papierowej (format A4).

10. Uczestnicy konkursu wyrazaja zgodg na przetwarzanie ich danych osobowych zgodnie

z ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (t.j. Dz. U. z 2002 r.
Nr 101, poz. 926 z pdzn. zm.) dla potrzeb konkursu.

11. Wszelkie koszty zwiazane z uczestnictwem w Konkursie oraz przygotowaniem projektu
logo ponosi uczestnik Konkursu.

12. Podpisana karta zgltoszenia jest potwierdzeniem zapoznania si¢ z Regulaminem Konkursu
1 stanowi jednoczes$nie akceptacje zapisoéw Regulaminu.

16. Regulamin 1 karty zgloszenia mozna odbiera¢ u inspektora promocji, rozwoju
1 pozyskiwania $rodkéw zewngtrznych, pok. nr 24, Urzad Miejski w Wigcborku,
ul. Mickiewicza 22, 89- 410 Wigcbork lub pobrac¢ ze strony internetowej www.wiechbork.pl



mailto:promocja@wiecbork.pl

§5.

OCENA [ ROZSTRZYGNIECIE KONKURSU

1. Nad przebiegiem Konkursu czuwaé bedzie Komisja Konkursowa, powotana przez
Burmistrza Wiecborka.
2. Sktad Komisji:
1) Pawet Toczko- Burmistrz Wigcborka.
2) lwona Sikorska- Zastgpca Burmistrza Wigcborka.
3) Marzena Mtlodzik- Mtlodszy referent ds. promocji, rozwoju i pozyskiwania Srodkow
zewnetrznych w Urzedzie Miejskim w Wigcborku.
4) Joanna Soja- Tonska- Dyrektor Miejsko — Gminnego Osrodka Domu Kultury
w Wiecborku.
5) Maria Kotata- Dyrektor Miejsko — Gminnej Biblioteki Publicznej w Wigcborku.

3. Komisja Konkursowa oceni dostarczone prace i dokona wyboru nagrodzonej pracy w dniu
09.06.2014 r. Organizator zastrzega sobie prawo do publicznego ogloszenia wynikoéw
Konkursu oraz zamieszczenia ich w Internecie w terminie nie pozniejszym niz 7 dni po
dokonaniu rozstrzygnigcia Konkursu przez Komisj¢ Konkursowa.
4. Kryteria oceny prac konkursowych przez Komisj¢ Konkursowa:

a) zgodnos¢ z regutami Konkursu okreslonymi w Regulaminie,

b) czytelno$¢ przekazu,

C) wpisanie si¢ w oczekiwana forme przekazu graficznego,

d) estetyka,

e) oryginalnosc.
5. Zwycigzca Konkursu zostanie powiadomiony o terminie i formie wrgczenia nagrody.
6. Organizator zastrzega sobie prawo do zakonczenia Konkursu bez wybrania najlepszej
pracy bez podania przyczyny, a co za tym idzie bez przyznania nagrody gtowne;.
7. Rozstrzygnigcia Komisji sa ostateczne. Organizator bedzie uprawniony do anulowania
wynikow Konkursu w przypadku powzigcia informacji, ze nagrodzony projekt znaku
graficznego narusza warunki, o ktérych mowa w § 6 ust. 1 niniejszego Regulaminu.

§ 6.

PRAWO WLASNOSCI T PRAWO WYKORZYSTANIA ZNAKU GRAFICZNEGO

1. Projekt logo/logotypu musi by¢ autorski i oryginalny, tzn. niedopuszczalne jest
kopiowanie, zapozyczanie czy tez powielanie innych projektéw, zwlaszcza, gdy autor nie
wyraza zgody na korzystanie z wlasnych prac.

2. Uczestnik projektu o$wiadcza, ze jest autorem nadestanego przez siebie projektu znaku
graficznego oraz ze zlozony przez niego projekt nie narusza praw osob trzecich.

3. Uczestnik ponosi wytaczna i pelna odpowiedzialno$¢ za ewentualne naruszenie praw
autorskich osob trzecich wykorzystanych w zgloszonym przez siebie projekcie.

4. Uczestnik wyraza zgod¢ na podanie swojego imienia i nazwiska oraz publikacjg
nadestanego w Konkursie projektu znaku graficznego, w przypadku ewentualnie



zorganizowanej wystawy pokonkursowej, w publikacjach, prezentacjach Organizatora oraz
w mediach.

5. Uczestnik przenosi nieodplatnie na Organizatora, z dniem wylonienia go jako zwycigzcy
Konkursu, autorskie prawa majatkowe do zgtoszonego projektu znaku graficznego oraz do
jego egzemplarzy zlozonych w ramach Konkursu na wszelkich polach eksploatacii,
a w szczegblnosci:

a) wylacznego uzywania i wykorzystania logo we wszelkiej dziatalno$ci promocyijne;j,
reklamowej i informacyjnej prowadzonej na rzecz Organizatora i podmiotéw przez
niego wskazanych,

b) utrwalania i zwielokrotniania logo  wszelkimi  technikami  graficznymi,
fotograficznymi,  drukarskimi,  plastycznymi, informatycznymi,  wizualnymi,
multimedialnymi, audiowizualnymi, cyfrowymi,

c) zwielokrotniania poprzez dokonywanie zapisu logo na no$nikach elektronicznych,

d) publicznego wystawiania i wyswietlania logo na wszelkich wystawach, imprezach,
spotkaniach, konferencjach, wydarzeniach realizowanych przez Organizatora
1 podmioty dzialajace na rzecz Organizatora,

e) odtwarzania, nadawania i reemitowania za pomoca wizji, wszelkimi technikami
odtworzen, nadan i reemisji,

f) wprowadzania do obrotu, wydawania i rozpowszechniania wszelkich materialow
promocyjnych, informacyjnych, wydawniczych i innych z wykorzystaniem logo,

g) wprowadzania do pamigci komputera i umieszczenia logo w sieci Internet,
rozpowszechniania  we  wszelkiego  rodzaju  sieciach  informatycznych,
teleinformatycznych, telekomunikacyjnych, a takze wszelkie publiczne udostgpnianie
w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostgp w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym po uzyskaniu zgody od Organizatora,

h) publicznego wystawiania, najmu, dzierzawy 1 bezptatnego uzyczenia logo
po uzyskaniu zgody od Organizatora, i. do nieograniczonego w czasie korzystania
i rozpowszechniania logo w kraju i za granica,

1) zarejestrowania jako znaku towarowego.

6. Wraz z prawami autorskimi Uczestnik przeniesie na Organizatora wylaczne prawo
do wykonywania i1 zezwalania na wykonywanie zaleznych praw autorskich oraz prawo
wlasnosci wszystkich egzemplarzy, na jakich projekt znaku graficznego zostal ztozony
w ramach Konkursu, a takze na dokonywanie zmian w projekcie.

7. W przypadku wygranej uczestnik udziela Organizatorowi nieodwolalnej zgody
na rozpowszechnianie znaku graficznego bez wskazywania imienia i nazwiska uczestnika
oraz do decydowania o jego pierwszym publicznym udostgpnieniu, a takze do ingerowania
w integralno$¢ 1 dokonywanie zmian w znaku graficznym.

8. W przypadku pojawienia si¢ w przysztosci pdl eksploatacji niewymienionych w ust. 6,
zostana one przeniesione na Organizatora za wynagrodzeniem, o ktorym mowa w § 8,
na wskazanych przez Organizatora polach.

9. Z chwila ztozenia zgloszenia do Konkursu Uczestnik udziela Organizatorowi niewylacznej
i nieograniczonej w czasie licencji na korzystanie z projektu znaku graficznego w zakresie
okreslonym w ust. 6. Postanowienia zdania poprzedzajacego stosuje si¢ odpowiednio do podl
eksploatacji istniejacych w dniu przystapienia do Konkursu, niewymienionych w ust. 6.



§7.
PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

1. Administratorem danych osobowych w rozumieniu ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r.
o ochronie danych osobowych (tj. Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926 z pdézn. zm.),
udostepnionych przez Uczestnikow Konkursu jest Organizator. Dane osobowe Uczestnikow
Konkursu beda przetwarzane wytacznie w celu prawidtowego przeprowadzenia Konkursu.

2. Przekazanie przez Uczestnikow danych osobowych Organizatorowi ma charakter
dobrowolny. Uczestnikom przystuguje prawo wgladu do swoich danych oraz mozliwo$¢ ich
poprawiania.

§ 8.
NAGRODA RZECZOWA

1. Nagroda w konkursie jest tablet. Nagroda zostanie przekazana Zwycigscy Konkursu
w czasie 1 formie wyznaczonej przez Organizatora, nie pézniej niz w terminie 30 dni od daty
ogloszenia zwycigzey.

2. Wszystkie nadestane prace konkursowe spehniajace kryteria zostana upublicznione wraz
z nazwami/nazwiskami Autordw na stronie www.wiecbork.pl. W przypadku duzej liczby prac
(ponad 20), Komisja ograniczy si¢ do publikacji najlepszych prac.

3. Na wniosek Uczestnika Organizator zwréci nienagrodzong pracg w terminie 14 dni od daty
rozstrzygnigcia Konkursu przez Komisje Konkursowa. Uczestnik Konkursu nie begdzie
podnosi¢ w zwiazku z powyzszym zadnych roszczen przeciwko Organizatorowi.

§9.
POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizatorowi Konkursu przystuguje wylaczne prawo zmiany niniejszego Regulaminu
w kazdym czasie 1 bez podania przyczyny. O kazdej zmianie Regulaminu oraz o jej wejsciu
w zycie Organizator Konkursu zawiadomi poprzez zamieszczenie informacji na stronie
internetowe] Urzedu Miejskiego w Wigcborku .

2. Wszelkie spory wynikajace z tytulu zobowigzan zwiazanych z niniejszym Konkursem
pomiedzy Uczestnikiem, a Organizatorem beda rozstrzygane przed Sad wilasciwy wedlug
siedziby Organizatora.

3. W sprawach nieuregulowanych postanowieniami niniejszego Regulaminu zastosowanie
maja odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego, ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych oraz innych ustaw.

4. Niniejszy Regulamin wchodzi w Zycie z dniem rozpoczgcia Konkursu.



